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CAMPAIGN OBJECTIVE

Bagaimana menciptakan pesan komunikasi

(campaign) sehingga FLEXI dipersepsikan
Murah, Hemat, Affordable, Ekonomis.
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ASPEK STB FLEXI

Aspek Strategis, Teknis & Bisnis FLEXI

» Bertahan dari gempuran harga yang kompetitif.

Strate IS « Dipersepsikan Murah, Hemat, Affordable dan Ekonomis .
g * Membangun fundamental yang kokoh sebagai market leader

di bisnis Selular CDMA

* Reengineering terhadap Fitur baru
» Compatibility Promo (Bundling) dengan produk-produk lain
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STP FLEXI
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PRODUCT CHALLENGES
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